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敏捷数据集市助力业务增速
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数字化时代，数据是石油

“Data is the new oil, and we humans are the wells.”
“数据是新时代的石油，我们人类就是油井”

-------------------- Dr. Andreas Weigend
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数据的应用方式
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传统数仓构建时间表（6个月以上）

序号 标题 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

1 项目前期准备

2 业务梳理与模型设计

3 系统软硬件架构设计

4 物理数据库设计

5 软硬件系统集成

6 数据转换加载ETL

7 前端应用与报表开发

8 数据挖掘模型构建

9 系统问题诊断与优化

10系统运维（升级、扩容、容灾）

数仓准备与设计

数仓集成、实施与开发

数仓运维与优化
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传统数据仓库面临的挑战
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周期长
95%

需要大量的手
工参与

33% 
太慢和太长时间部署

60%
太复杂无法管理

38% 
前期购买和持续维

护成本

CIO认为目前数据仓库遇到的挑战

投资大

复杂程度高

体验差

分析是数据应用的终点
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分析画布
Analysis Canvas

数据图表
Data Diagram

数据集市 / 仓库 分析导向
业务快照

敏捷数据集市

自治数据仓库
ADW

迭代

互动探索

映射

模型固化和验证统一管理

敏捷数据集市的构建方法 分析

导向

由小

及大

简化

集成

敏捷

高效

加载

分析是数据
应用的起点
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敏捷数据集市构建方法与传统的对比

传统

敏捷

需求调研 软硬件采购 部署开发 上线测试 交付使用
分析是数据
应用的终点

数据分析需求 业务人员数据分析构建敏捷集市
分析是数据
应用的起点

… … … … … … … …

更少的建设成本 更短的建设周期 更低的建设门槛
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• 比本地解决方案135倍更快的
查询测试

• 比本地复杂联接和 DML 表查
询的速度快95倍

• 每天在超过1000个地点接触超过1
万多名客户

• 创建新数据库实例从2周减少到8分
钟

• 管理方面节省下来的时间可以专注
于创新

• 满足新客户增长和敏捷性需求
• 为客户创建自服务解决方案
• 实时数据供应和分析能够满足
客户增强性需求

• 使用 oracle 云的所有层来推动融合的商
务

• 更快、更大规模地开发新应用, 并使用
OCI迁移现有应用

• 使用集成云提高数据质量, 统一所有零售
流程

• ADW可实现实时访问和扩展, 提高了对
库存的可见性

• 高达216倍的性能改进
• 缩短应用上线速度
• 灵活地将系统扩展到更多用户
• 为没有 IT 或 DBA 技能的业务用户提供
数据集市访问权限

• 为体育组织提供分析咨询
• 数据加载方面提升4倍, 可更快地洞察客户行为
• 机器学习有助于确定最有可能续签季票的球迷
• 促进球迷支出增加50%

• 快速增加容量以满足业务需求, 同时降
低成本

• 将12亿行的报告运行时间从20分钟缩
短到几秒钟

• 自治升级消除了停机窗口, 实现了全天
候操作

• 化验结果从星期缩短到小时，治疗速度更快
• 通过减少对实验室分析师的技能要求来节省成
本

• 云部署模式支持9倍业务的增长
• 通过让医生专注于最重要的事情，改善病人护
理

• 扩展业务到美国50% 的医院，获得百万收入

• 为数百万会员提供数字营销活
动的弹性可扩展能力

• 将零售地点从 3, 500个扩大到
10, 000个

• 提升交易量50倍

Oracle ADW全球案例一览



案例：某食品集团

ADW

销售数据

70 GB
超过3亿条记录

简单

• 3分钟获取实例

• 自动化安全和备份

• 数据压缩率>26倍

快速
• 快速完成数据加载

• 自动优化，无需人工

• 分析查询大幅度提升

弹性

• 计算和存储可分别缩减

• 在线操作，无需停机

• 可关闭空闲服务不计费

业务敏捷性

•重用原有SQL和数据结构

•自助式分析探索

•开箱即用的算法学习和预测

•更快的即时洞察

•很少需要的IT资源接入

创新型探索 分析，可视化
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演示

敏捷数据集市创建敏捷数据仓库建设
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演示-敏捷数据仓库建设

简单

快速

灵活

仅需几步操作即可完成实例创建

将供应从原来的以天计缩短为分钟级

随用随起，在线“能屈能伸”
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演示-敏捷数据仓库建设

1



17Copyright ©  2018, Oracle and/or its affiliates. All rights reserved.  | Oracle Confidential - Public24-Jan-19

演示-敏捷数据仓库建设

2 3
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演示

敏捷数据集市创建敏捷数据仓库建设



19Copyright ©  2018, Oracle and/or its affiliates. All rights reserved.  | Oracle Confidential - Public24-Jan-19

演示-敏捷数据集市搭建

发现问题 问题拆解 定位原因 验证 改进

迭代
迭代

固化

销售额
下降

是商圈
问题？
NO.

引入外
部因素

验证
问题

业务
改进

固化
流程

1 2 3 4 5 6



演示-敏捷数据集市搭建

销售信息
日期 门店

商圈 城市

客户代码 服务类型

销售时段 菜品代码

菜品名称 销售日期

销量 销售额

折扣 折后收入

历史销售额 历史折扣

历史折后收入

客户
客户代码

商圈

姓名

性别

生日

出生年代

纪念日

联系方式

住址

会员级别

入会时长

门店
门店

门店名称

人均消费

城市

商圈

经度

纬度

地址

*商圈
地区
地址
购买力指数
信用指数
需求指数
上上周用户需求指数
用户需求指数周环比增长
商圈人群性别
商圈性别分布占比
商圈年龄分布
商圈人群年龄占比
商圈人群职业
商圈人群职业分布
最小经度
最小纬度
最大经度
最大纬度

*天气空气
日期
城市
舒适指数
天气
最低气温
最高气温
风速
空气质量级别
PM2.5

画布/数据探索

第一步：门店销售收入探索
销售额呈下滑趋势，按月展示到单
店，销售额依然呈下滑趋势

第二步：商圈销售额探索
不同商圈的门店的销售额均呈下滑
趋势，说明销售下滑和商圈没有直
接关系

第三步：空气与销售数据（按服务类型）
关联分析

发现销售额的下滑曲线和空气质量
PM2.5数据的曲线基本吻合。初
步判断销售下滑和环境空气质量相
关。按堂食/外卖分别分析，可以
发现堂食销量下滑，同时外卖订单
在增加。再次说明环境空气质量对
销售额的影响。

*表示此部分数据来自第
三方公开数据



总结

我們的餐飲集团管理着
70多個品牌，在
Oracle 自治数据仓库的
支援下可以有效分析销
售数据和客戶喜好，从
而提高整体竞争力。 基
於Oracle 自治数据仓库
自主驱动、自动修复等
功能，我們在节省成本
的同時，也提升了数据
的安全性。
--- – 美心食品有限公司
首席財務官 蕭德威




